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Arbeitsmaterial society — Gesellschaftliche Verantwortung

Selbstevaluation

Wie sehr stimme ich dieser Aussage zu?

(2 = stimme zu, 1= stimme teilweise zu, 0 = stimme nicht zu)

2 1 0 Total

1. Ich schéatze es, wenn eine Firma mich mit meinem Namen anspricht.

2. Ich will mein Produkt ohne grossen Aufwand kaufen oder bestellen kénnen.
3. Mirist wichtig, dass eine Firma weiss, was mir besonders gut gefalit.

4. Ich bin gerne mit anderen Menschen zusammen.

5. Ich stelle mich gerne neuen Herausforderungen, die mich interessieren.

6. Ich nehme die Meinung meiner Mitmenschen ernst.

7. Ichtrage Sorge zur Natur und mache mich fir die Mithilfe im Naturbereich
stark.

8. Ich finde es wichtig, dass Firmen etwas fir die Natur und die Umwelt tun.

9. Ich unterstiitze Produkte/Angebote, die sich fiir die Natur und die
Umwelt einsetzen.

10. Ich wirde bei einem Marken- oder Logoquiz sehr gut abschneiden.

11. Ich schéatze es, wenn eine coole Firma oder Marke weitere Produkte anbietet.
12. Ich schatze das, was ich schon lange kenne.

13. Ich denke oft an vergangene tolle Erlebnisse zurlick.

14. Mich kann man schnell gliicklich machen.

15. Ich bin gerne auf grossen Partys, Veranstaltungen oder Messen.

16. Ich finde es wichtig, dass alle Menschen zu ihren Rechten kommen.

17. Ich finde es wichtig, dass Firmen Verantwortung fur die Umwelt und die Ge-
sellschaft Gbernehmen.

18. Ich finde, dass nur Produkte angeboten werden sollten, die niemandem schaden.

ResponsAbilita empowered by Free. Fair. Future. 3



Arbeitsmaterial society — Gesellschaftliche Verantwortung

Auswertung Selbstevaluation

Welche Werbestrategie beeinflusst mich am meisten?

Zahle jeweils die Bewertungen der drei Kriterien zusammen und notiere sie unter Total.

Welche Werbestrategie hat am meisten oder am wenigsten Punkte erhalten?
Bewerte, wie gross der Einfluss der jeweiligen Werbestrategie auf dich ist (1 Stern = kleiner Einfluss,
3 Sterne = grosser Einfluss).

Total
1. Personalisiertes
Marketing (Werbung, ﬁ ﬁ ﬁ
2. die dich direkt
anspricht)
3.
4.

Mitmach-Marketing
5. (Werbung, bei der ﬁ ﬁ ﬁ

du mitmachst)

Greenwashing

o Werbe- (Werbung, die mit ﬁ ﬁ ﬁ

strategie Umweltschutz wirbt) Einfluss

: - -

10. Versteckte Werbung

1. (Werbung, die ﬁ? ﬁ? ﬁ?

versteckt ist)
12.

13. Erlebnismarketing
(Werbung, die mit

14. einem Erlebnis ﬁ ﬁ ﬁ
verbunden ist)

15.

sk Gesellschaftliche
Verantwortung

L (Werbung, die nur ﬁ ﬁ ﬁ

18 auf den ersten

) Blick helfen will)

Das zeigt meine Auswertung!

-> Diese Strategie hat am meisten Punkte erhalten:
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Arbeitsmaterial

Werbung, die dich
anspricht

Infoblatt — Personalisiertes Marketing

Merkmale dieser Strategie:

-> Enthalt Werbungen und Angebote, die auf die Konsumierenden
ausgerichtet sind.

- Enthalt Angebote, die einfach zu kaufen oder zu organisieren sind.

- Die Konsumentin oder der Konsument steht in einem personlichen
Verhaltnis mit der Firma oder dem Produkt.

Hast du dich auch schon gefragt ...

.. warum dir immer mehr Werbung, Filme, Posts oder Hashtags
des gleichen Produkts begegnen?

... ob du dich schneller zu einem Produkt hingezogen fuhlst,
wenn es dich persoénlich anspricht?

... warum dir immer &fter gezeigt wird, wo du das Produkt er-
haltst?

‘I\ .. warum dir auf Social Media die Werbung immer ahnliche

Produkte oder die gleiche Marke zeigt?

Hey Chris, kennst du das neue
Sommergetrédnk ResponsAbiliTea
schon? Es wére perfekt fir dich.

\\

ResponsAbilita empowered by Free. Fair. Future. 5



Arbeitsmaterial

Werbung, bei der d

Infoblatt — Mitmach-Marketing

Merkmale dieser Strategie:

- Jemand wird dazu aufgefordert, mit anderen zusammen etwas zu unternehmen
und so miteinander in Kontakt zu kommen.

- Man wird dazu motiviert, selbst zu handeln.

-> Mitmenschen in meinem Umfeld schwarmen von einem Produkt und Gberzeugen
mich dadurch ebenfalls.

%

Hast du dich auch schon gefragt ...

... warum du nur an Wettbewerben teilnehmen kannst, wenn du
den Beitrag oder die Werbung dieses Produkts teilst?

... ob du dich von anderen Personen schnell zu etwas Utber-
reden lasst?

Dieses Getrédnk musst du un-
bedingt probieren. Ich finde es
grossartig.
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Arbeitsmaterial

Werbung, die mit
Umweltschutz wirb

Infoblatt — Greenwashing

Merkmale dieser Strategie:

-> Das Produkt macht auf ein Naturproblem aufmerksam, das bekampft werden
muss.

- Eine Firma setzt sich fir naturbezogene Probleme ein und geht als Vorbild voran.

- Beim Kauf oder Konsum dieses Produkts leistet man einen Beitrag an die Natur.

Hast du dich auch schon gefragt ...

.. ob du ein Produkt eher unterstiitzt, wenn es mit der Bekdmpfung von
Naturproblemen in Verbindung steht?

.. ob die Firma ihr Werbeversprechen auch tatsachlich einhalt?

... in welchem Zusammenhang das Produkt und das Hilfsprojekt stehen?

Hey, megacool, diese Dose wurde
aus Zuckerrohr, Mais und Kartoffeln
hergestellt. So tragen wir dazu bei,
unseren Planeten zu retten.
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Arbeitsmaterial

Werbung, die nicht
direkt erkennbar ist

Infoblatt — Versteckte Werbung

Merkmale dieser Strategie:

- Ein Produkt einer Marke macht auf weitere Produkte der gleichen Marke auf-
merksam.

- Es werden Schriften, Farben, Formen und Téne verwendet, die mit einer Marke
oder einem Produkt in Verbindung stehen, ohne dass diese offensichtlich dar-
gestellt werden oder sichtbar sind.

-> Ein Produkt erscheint in einer Story oder Situation, die einem vertraut ist.

Hast du dich auch schon gefragt ...

.. warum gewisse Gegenstande oder Lieder dich an ein be-
stimmtes Produkt oder eine Marke erinnern, ohne dass du sie
siehst?

... warum Produkte oder Werbungen oft in eine Geschichte
gepackt werden? Sprechen dich diese Geschichten an?

Mir gefélit das Logo!
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Arbeitsmaterial society — Gesellschaftliche Verantwortung

Werbung, die mit einem
Erlebnis verbunden‘ist

Infoblatt — Erlebnismarketing

Merkmale dieser Strategie:

- Ein Produkt wird mit einer bestimmten Party oder Veranstaltung bewusst oder
unbewusst in Verbindung gebracht.

- Man bringt ein Produkt mit den tollen Emotionen und Erlebnissen in Verbindung.

- Es entsteht das Geflihl, dass diese Party oder Veranstaltung etwas Einmaliges,
Besonderes oder Seltenes war, und ein bestimmtes Produkt verhilft dazu, diese
Erinnerungen immer wieder zu beleben.

Hast du dich auch schon gefragt ...

... wer eigentlich flr eine Veranstaltung zahlt, fir die du nichts
oder nur wenig bezahlen musst?

... ob du mal etwas konsumiert oder gekauft hast, das dich an
ein tolles Erlebnis erinnert?

.. warum auf einem Event Leute Gratismuster von Produkten
anbieten?

Ich werde dieses
Konzert nie vergessen!

Das viele Tanzen
macht durstig!

Wie funktioniert diese Werbung?

Firmen gehen auf Eventorganisationen zu und errei-
chen durch Verglinstigungen und Zusatzleistungen,
dass ihre Produkte auf diesen Events oder Partys ver-
kauft oder verteilt werden. Manchmal bezahlen Firmen
auch dafur. Die Eventbesucherinnen und -besucher
kommen dann mit diesen Produkten in Kontakt und
sammeln erste Erfahrungen. Das kann dazu fihren,
dass diese Personen spater wieder zum Produkt grei-
fen, weil sie entweder gute Erfahrungen damit gemacht
haben oder an ein tolles Erlebnis zurlickdenken.
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Arbeitsmaterial

Werbung, die nur a
ersten Blick helfen

Infoblatt — Gesellschaftliche Verantwortung

Merkmale dieser Strategie:

— Das Produkt macht auf ein Problem anderer (oder aller) Men-
schen aufmerksam, das bekampft werden muss.

— Eine Firma setzt sich fiir die Menschenrechte oder mensch-
liche Bedurfnisse ein und geht als Vorbild voran.

— Beim Kauf oder Konsum dieses Produkts leistet man einen
Beitrag an die Menschenrechte oder an humanitare Hilfe.

Bist du dir sicher, dass
die Firma auch tat-
séchlich einen Franken
pro verkaufte Dose an
Hilfsprojekte spendet?

Hast du dich auch schon gefragt ...

... ob du ein Produkt eher unterstlitzt, wenn es mit dem Schutz
der Menschenrechte in Verbindung steht?

... ob die Firma sich tatsachlich flir den Schutz der Menschen-
rechte einsetzt?

... in welchem Zusammenhang das Produkt und das Hilfspro-
jekt stehen?

In der Werbung haben
sie es beschrieben,
aber ich bin mir auch
nicht sicher ...
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Arbeitsmaterial society — Gesellschaftliche Verantwortung

Welche Werbestrategie beeinflusst Mia,
Sam und Chris am meisten?

Comic

Taglich treffen wir Entscheidungen, die durch unser Umfeld bewusst oder unbewusst beeinflusst werden. Nicht
anders erleben es Sam, Chris und Mia in ihrem Alltag.

Die Sommerferien sind vorbei und die drei Freunde sitzen in der Schule. Sam traumt noch von ihren Ferien am
Strand, als ihr Handy vibriert. Eine Pushnachricht fur eine Mitmach-Challenge erscheint auf dem Handydisplay.
Neugierig scrollt Sam durch den Post und Uiberlegt sich, wie sie das neue Sommergetrank ResponsAbiliTea in
Szene setzen kdnnte. Welche Idee setzt Sam um und wie beeinflusst sie ihre Freunde? Durch was werden die Ent-
scheidungen von Sam, Chris und Mia noch beeinflusst und wie entscheidet sich Leon schliesslich? Studiere den
Comic und finde es heraus!

L

Sam
Mia Chris

ResponsAbilita empowered by Free. Fair. Future. 1



Arbeitsmaterial society — Gesellschaftliche Verantwortung

ResponsAbilita empowered by Free. Fair. Future. 12



Arbeitsmaterial society — Gesellschaftliche Verantwortung

2al
AR
PR
AR RRRRE?

(3]
G |

g

] [(a]
] [(_]

4

B | oY

) (=] [~

= 1

ResponsAbilita empowered by Free. Fair. Future. 13



Arbeitsmaterial

Welche Werbestrategie beeinflusst

Welche Szenen (Bildnummern) haben dazu gefii
den jeweiligen Bildern passiert.

Durch was wird Chris’ Entscheidung sonst noch beeinflusst?

Notiere deine Gedanken!

Was rétst du mir?

4

Wie gehe ich damit um,
wenn ich weiss, welche

Werbestrategie mich am
meisten beeinflusst?

G
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Arbeitsmaterial

Welche Werbestrategie beeinflusst

Welche Szenen (Bildnummern) haben dazu gefii
den jeweiligen Bildern passiert.

Durch was wird Sams Entscheidung sonst noch beeinflusst?

.

\ Notiere deine Gedanken! Welchen Gefahren bin ich zuk(inftig
womdglich ausgeliefert, wenn ich mir
keine Gedanken dartiber mache?

4

Wie kann ich
mich besser vor

diesen Einfllissen
schitzen?
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Arbeitsmaterial

Welche Werbestrategie beeinflusst

Welche Szenen (Bildnummern) haben dazu gefii
den jeweiligen Bildern passiert.

Durch was wird Mias Entscheidung sonst noch beeinflusst?

Ich méchte diesen
Menschen in Not Hilfe
leisten — aber ohne dass
ich das Produkt kaufen
muss. Wie kann ich hel-
fen? Hast du eine Idee
flir mich?

N a

33

0 = 0

\ Notiere deine Gedanken!
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Arbeitsmaterial society — Gesellschaftliche Verantwortung

Hilfestellung

Welche Werbestrategie beeinflusst ... am meisten?

Wie gehe ich damit um, wenn ich weiss,
welche Werbestrategie mich am meisten
beeinflusst? Was rétst du mir?

(Y

Wie kann ich mich
besser vor diesen
Einfliissen schut-
zen? Welchen
Gefahren bin ich
womdglich aus-
geliefert?

Chris: \_ )
- Greenwashing (Bild 6, 7) — Chris wird von Sam &
beeinflusst, indem sie ihm erklart, dass das

Produkt, das sie in der Hand halt, eins ist, das

man unbedingt konsumieren muss. Obwohl

Chris zuerst etwas skeptisch ist, wird er vom

Produkt Gberzeugt, da er beim Analysieren der

Verpackung sieht, dass sich die Hersteller fur -> Personalisiertes Marketing — Sam sieht einen

den Umweltschutz stark machen. Post (Bild 2, 3), bei dem ihr Interessensgebiet
aufploppt. Sie erinnert sich an ihre Ferien (Bild 1)
und flhlt sich direkt angesprochen. Sie findet
es toll, dass auf dem Produkt ein Name drauf-
stehen konnte (Bild 5).

- Erlebnismarketing (Bild 1, 2, 3) — Sam ist in den
Ferien entspannt, gut gelaunt und nimmt tolle
Erinnerungen mit. Zu Hause erhélt sie einen
Post von diesem Ort, worin flr ein Produkt ge-
worben wird. Sie verbindet die tolle Erinnerung
mit dem Produkt.

- Mitmach-Marketing (Bild 4) — Sam postet ger-
ne eigene Fotos. Nun hat sie die Moglichkeit,
ihre Follower/innen-Zahlen zu erhéhen und
gleichzeitig bei einer Challenge mitzumachen.
Sie hofft, dass sie gewinnt, weil dann sogar
ihr Name auf dem Produkt erscheint und sie
dadurch noch mehr Follower/innen erhalt.

Sam:

- Gesellschaftliche Verantwortung (Bild 9)
— Chris findet es toll, dass er mit dem Kauf
dieses Produkts gleichzeitig ein Hilfsprojekt
mitfinanziert, das Leute in Not unterstitzt.

- Versteckte Werbung (Bild 12) — Chris hat einen
Hut mit dem Logo ResponsAbiliTea gekauft. Er
lauft nun als Werbetrager herum.

Mia:

- Mitmach-Marketing (Bild 7) — Mia wird von ihrer Kollegin und
ihrem Kollegen lUberzeugt, die ihr vom Produkt vorschwéarmen.
Was ihre Kollegin und ihr Kollege konsumieren, kann ja nur
gut sein.

Wie kann ich
Menschen in
Not helfen, ohne

- Gesellschaftliche Verantwortung (Bild 9, 10) — Mia macht dass ich das
den Zusammenhang zwischen dem Kauf des Produktes und Produkt kaufen
muss?

der gleichzeitigen Unterstutzung flr hilfsbedurftige Perso-
nen. Sie findet es toll, dass sie mit kleinem Aufwand anderen
helfen kann, und ist von diesem Produkt Uberzeugt.
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Entscheidungen trea
Situation im Skatepark

Mia, Chris und Sam sind durch verschiedene Werbestrategien von ResponsAbiliTea
Uberzeugt worden und konsumieren nun dieses Produkt. Leon, der bisher nicht
damit in Berlhrung kam, fihlt sich nun ausgegrenzt.

Wie wird er sich entscheiden? Konsumiert er zukinftig auch dieses Produkt, um
sich der Gruppe anzuschliessen, oder lasst er es sein, weil er jetzt schon merkt, dass
dieses Produkt auf Dauer abhangig macht?

Achtung: Falls Leon sich fir den Konsum ent-
scheidet, muss die Konsequenz reflektiert und
besprochen werden.

&
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Arbeitsmaterial society — Gesellschaftliche Verantwortung

Entscheidungen treffen — Situation im.Skatepark

Wie endet die Geschichte?

Was sagen seine Freunde zu Leon?

!

Was denkt Leon?

O
f Wofiir entscheidet sich Leon?

Er konsumiert auch, weil ... Er konsumiert nicht, weil ...

Was hat zu diesem Entscheid gefiihrt?

J

Wie geht die Geschichte weiter?

Wie wiirdest du dich entscheiden?

Vergleiche Tipps 1-3 zum Thema Entscheidungen im Journal des Moduls «you».
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Arbeitsmaterial

Werbung in unsere

1. Worum geht es in diesem Beispiel? Was fiir ein Pro

4. Woran erkennt ihr, dass es sich um diese Werbestrategie
handelt?
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5. Wer oder welche Zielpersonen werden in diesem Bei

................................................................................................................................................. Bestimmt, wer aus eurer
Gruppe die Ergebnisse in
der Klasse présentieren
will.
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Reflexion

Diese Werbestrategie beeinflusst mic
- Diese Werbestrategie beeinflusst mich womdéglich am meisten:

- Das beeinflusst meine Entscheidungen im Alltag auch noch:

- Das nehme ich mir fiir die Zukunft vor:

Das hat mich erstaunt! Daran halte ich mich fest! Das ist mir noch unklar!
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